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ZEITmagazin MANN

... ist das Mannermagazin mit dem journalistischen Qualitdatsanspruch der

ZEIT und dem visuellen, oft polarisierenden Anspruch des ZEITmagazins.

... fokussiert auf das, was Manner sich wirklich wiinschen und

nahert sich klassischen Mannerthemen (Sport, Autos, Tech) auf
unkonventionelle Art.

... erzahlt unterhaltsame Geschichten von Mannern, die ihr Gliick

suchen und wie sie es gefunden haben.

.. prasentiert in jeder Ausgabe einen Prominenten mit Personlichkeit,

der seine Traume erfolgreich verwirklicht hat.

...berichtet mehr liber Typen statt tiber Stereotypen und zeigt eine

Produktwelt, die das Lebensgefiihl und den Stil dieser
Manner pragt und gibt wertvolle Tipps und Anregungen.

... erreicht eine Top Zielgruppe: intellektuell, einkommensstark,

gualitatsbewusst, hochgebildet, im besten Alter, kosmopolitisch, aktiv,
urban.
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ZEITmagazin
Digital
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arkt Leben
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Sanitarinstallateur,
leider nicht so sexy
Dass Handwer fehlen, erfahrt unser nist unsanft am eigenen Leib.

ar len,
Er ahnt, woran das liegen kénnte - und hat einen Vorschlag, um die Berufe
beliebter zu machen.

Leserau fruf Offene Beziehung
Istmeine igentl i i
winterhart?

Ober hre sexuellen Erfahrungen

die Garten-und Balkonsaison. sienicht, Das war die Regel. Jetzt

Haus nehmen, was oft. Was soll sie tun?
auriickschneiden? Schicken Sie uns

Ihre Frage zum Grtnern.

Jorg Briggemann
"Was fiir die Aavnter die Pvramidan

media.zeit.de

Unique User

2,09 Mio. (@ pro Monat)*
Visits

4,85 Mio. (@ pro Monat)**
Page Impressions

3,30 Mio. (@ pro Monat)**
Zielgruppe:
Multiplikatorinnen,
Trendsetterlnnen und
Kosmopolitinnen

ZEITmagazin ONLINE
... ist die emotionale Seite von ZEIT ONLINE

.. steht fiir tagesaktuellen Magazinjournalismus zu Mode & Design,
Essen & Trinken und Leben begeistert die treue Leserschaft

.. Bissige Kolumnen, exklusive Interviews, spannende Artikel, opulente
Bildergalerien, emotionale Videos und neue Erzahlformate liefern

Unterhaltung auf hochstem Niveau

.. erreicht luxus- und qualitatsorientierte User mit einem
breiten Interessensspektrum

*Quelle: ZEITAGOF daily digital facts (@ 2021)
**Quelle: Mapp (@ 2021)
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ZEITmagazin

Newsletter

Was fiir ein Tag!

@-@ Heute hat die Jury des Deutschen Buchpreises die
Nominierungen veroffentlicht, 20 Romane stehen auf der
Longlist und natiirlich haben wir von der kleinen Newsletter-
Redaktion gleich nachgesehen, was wir selbst gelesen und
empfohlen haben, Allegro Pastell von Leif Randt und
Herzklappen von Johnson & Johnson von Valerie Fritsch beispielsweise, und wie
immer beim Blick auf solche Listen haben wir festgestellt, was man alles nicht
gelesen hat — noch nicht, wie man sich das dann immer schonredet. Naja, wir
haben ja nicht zu sagen, wer am Ende gewinnt, das entscheidet die Jury, aber mein
personlicher Wunsch ist 12000 Serpentinen Angst von Olivia Wenzel. Thr gelingt es,
so viele politische Fragen und Themen unserer Zeit, von Ost-West bis Rassismus,
mit ihrem besonderen Blick zu erzihlen. Und sich trotz aller Probleme einen
Optimismus zu bewahren, ohne den es im Leben ja nicht geht. Wie heiBt es noch
gleich an einer Stelle des Romans? “Freust du dich auf alles, was kommt?” —
“Merkwiirdigerweise ja.”

media.zeit.de

» Abonennten
62.000 Empfanger

» Zielgruppe:
Multiplikatorinnen,
Trendsetterlnnen und
Kosmopolitinnen

»Was fiir ein Tag“

Im ZEITmagazin Newsletter ,Was fir ein Tag” wirft Christoph Amend
einen Blick auf die wichtigsten Momente des Tages und gibt persénliche
Empfehlungen aus Blichern, Podcasts, Ausstellungen, Reisen, Rezepte
sowie Restaurants, Kino und TV.

Facts

» Erscheinungsweise: werktaglich, mittwochs-dienstags (incl. Samstags)
» Reichweite: 62.000 Newsletter-Empfangerinnen

» Anzeigenplatze: zwei Anzeigenplatze pro Newsletter

» Anzeigenschluss: bis Freitag 12 Uhr der Vorwoche

» Platzierungsmoglichkeit: Streifenanzeige
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Podcast ,,Alles Gesagt®

ZEIT&ELONLINE
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PODCAST: ALLES GESAGT? / ALLES
GESAGT?

Mai Thi Nguyen-Kim,
rettet Wissenschaft die

Alles gesagt? ist eine Serie sehr
ausfihrlicher Podcastinterviews Mit
Prominenten und dem ZEITmagazin
Chefredakteur Christoph Amend
sowie ZEIT ONLINE Chefredakteur
Jochen Wegner, die so lange dauert,
bis der Interviewte erklart, dass jetzt
,alles gesagt” sei.

» Erscheinungsweise:
monatlich
» Lange:
abhangig vom Interviewpartner
> Downloads:
@ 200.000 Netto Downloads pro
Folge*

*Anderungen der Reichweiten, Erscheinungsweise und Lange jederzeit méglich. Stand: Nov 2022
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Podcast ,Was machst Du am Wochenende®

ZEITEL:ONLINE
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PODCAST: UND WAS MACHST DU AM WO-
CHENENDE? / AMINATA BELLI

Und was machst duam
Wochenende, Aminata
Belli?

‘ :’.— -0057:18

N wa Alls Foigen «

Der Wochenendpodcast.

Jede Woche fragen llona Hartmann
und Christoph Amend eine Gastin
oder einen Gast “Und was machst
du am Wochenende?“, Eine Stunde
lang geht es um die zwei kirzesten
Tage der Woche mit jeder Menge
Empfehlungen fir ein gelungenes
Wochenende: Blicher und Spiele,
Serien und Filme, Getranke und
Snacks, der nachste grol3e Hit und
Produkte aller Qualitat und Art.

» Erscheinungsweise:
14 tagig, Freitag

> Downloads:
@ 25.000 Netto Downloads pro
Folge*
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ZEITmagazin
UNLOCK by ZEITmagazin

Flr das ZEITmagazin wurde die Konferenzmarke ,,UNLOCK by ZEITmagazin“
entwickelt, die alle Konferenzen zusammenfasst, die unter der Federfliihrung
der ZEITmagazin Redaktion veranstaltet werden.

Die ,,UNLOCK by ZEITmagazin“-Konferenzen verstehen sich als lebendige,
interaktive Live-Formate und als Turoffner zu den neusten Entwicklungen in
der kreativen und lifestyligen Welt. o oA

Die thematische Bandbreite ist grof8 und reicht von Fashion iber Design bis
hin zu Film und Kunst.
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MAGAZIN'
Brancheninsider, Entscheidungstrager und Prominente diskutieren = e -

gemeinsam mit der Redaktion die fiir Ihre Branche zentralen und relevanten
Themen.
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